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La communication est un pont entre deux parties 

Processus de transfert d'un message d' un expéditeur à un 
destinataire via des médias (écrits, audio, visuels...) pour 
transmettre un message et atteindre un objectif précis 

 

 

 

 

Il sera nécessaire de décortiquer soigneusement le 
processus de communication , en partant du problème 

jusqu'à atteindre l'objectif  
Il s’agit d’obtenir la plus grande quantité d’interaction 



 
 

            Campagnes de sensibilisation  
 

 
Il s’agit d’une forme de médiation communicationnelle de « 
propagande » destinée au grand public, visant à mobiliser, 
qualifier, encadrer et orienter l’opinion publique pour obtenir la 
plus grande interaction positive sur un problème. 

Campagne 
médicale 

Campagne de 
solidarité 

Campagne 
électorale 

Campagne de 
boycott 

Campagne de 
sensibilisation 

Campagne de 
propreté 



L'analphabétisme en lecture parmi les communautés maritimes 

Analphabétisme cognitif sur les questions maritimes chez les apprenants, y compris les 
fonctionnaires et les décideurs 

Absence de la culture marine dans les programmes éducatifs 

Mauvaise couverture de l'Internet et des utilisateurs de smartphones 

Cultures et origines multiples 

déficit de communication entre les décideurs et les parties prenantes 

Conflit d'intérêts entre partenaires  

Manque de gouvernance et de cohérence dans les politiques publiques liées à la mer. 

Trop d'intervenants. 

Manque d'organismes civils actifs dans les questions maritimes et leurs activités se limitent 
au nettoyage de la mer sur une base saisonnière pendant l'été 

Obstacles aux campagnes de sensibilisation aux 
questions maritimes 

A travers notre expérience à la Fondation Maroc Bleu Au cours de plus d’une décennie (2012-
2023) de travail sur les questions maritimes, ils ont rencontré des obstacles de la taille de la mer, 
soulignés par l’existence d’un immense fossé entre l’homme et son environnement écologique 
marin . 

La relation de l’homme avec  la mer reste donc réduite à profiter de l’atmosphère marine en été 
et à rivaliser pour la consommer pendant le mois de Ramadan 

 Aborder les questions maritimes, malgré leur importance, reste par nature saisonnier, et ne constitue 
pas une priorité pour les décideurs, car la question de la pollution marine , par exemple , reste une 
affaire de luxe intellectuel , même si on y prête attention , les échanges se font de manière timide 



Erreurs fatales dans les campagnes de 
sensibilisation 

Par conséquent, mobiliser l'opinion publique afin de sensibiliser à une question 
nécessite une étude approfondie, une approche et un suivi sérieux afin d' 

évaluer , d'évaluer, de soutenir le processus et d'atteindre le plus haut degré 
d'interaction. 

                                       Manque de connaissance du sujet 

   Manque d' expérience scientifique et technique 

                                        Faisabilité 
                                        Ajustement des widgets 
                                        Erreur de calcul des risques    

                                         le manque d’harmonie dans le discours, le       
                                         contexte et les objectifsdu groupe cible. 



L'expérience est le secret du succès 
des campagnes de sensibilisation 

   Ici, l'expérience sera d'une grande 

importance dans la formulation du 

plan .  

L’ingénieur du processus de 

communication doit être complet 

et ouvert d’esprit 



Les parties prenantes sont les groupes directement 
concernés par les objectifs du projet 
Ce qui peut amener un changement de situation à son 
avantage ou à son encontre. 

Les personnes concernées s’organisent généralement en contre-front 
pour préserver les acquis et lancer une contre-campagne. 

Sélection soigneuse des parties 
prenantes 



Harmonie dans le processus de  
communication 

Production de parole Appropriée et 
harmonieuse 

Avec le fond de chaque catégorie 

Du reporting approprié 

Chaque catégorie 

Le choix du slogan et du contexte est d'une grande importance dans la création d'une campagne 
de sensibilisation 

Décomposer le groupe cible en 
segments selon : 

Âge, sexe et origine . 

Écrit 
Audio  
Visuel 

Numérique 
Direct 
 verbal 

Conservateur 
Progressiste 
Scientifique 

Ordinaire 
 

Sexe 
Age 

Arrière-plan 
Intervenants 



Le discours est multiple et le but est le même 

que Le coût élevé des produits 
marins sur le marché est dû à la 
baisse de l’offre. En raison de la 
détérioration des stocks de 
poissons et de la destruction du 
milieu marin suite à la pollution et 
au rejet de déchets dans la mer. 

que Le déclin des stocks de poissons est 
le résultat de déséquilibres dans les 
écosystèmes dus à la pollution du milieu 
marin, due au comportement 
irrationnel des pêcheurs, comme 
l'abandon des filets en plastique et le 
rejet des déchets dans la mer. 

Les déchets plastiques qui 
finissent dans la mer sont 
constitués de plastique. 

Les gouvernements assument la 
responsabilité de protéger 
l’environnement tant qu’ils sont 
parties aux accords 
internationaux pertinents . 

La pollution plastique est une forme de 
dégradation de la terre et de la mer . 

‘’La corruption est apparue sur la terre et 
dans la mer à cause de ce que les gens ont 
accompli de leurs propres mains; afin qu' 
[Allah] leur fasse goûter une partie de ce 
qu'ils ont œuvré ; peut-être reviendront-ils 

(vers Allah). ‘’- Sourate Al-Rum, verset 41. 

Consommateur Les hommes de mer Unités de fabrication 

Référence religieuse 

Établissements 

L'abandon par la société civile de 
son rôle de régulation de la société 
a largement contribué à la 
propagation du fléau de la 
pollution. 

La société civile 

Les déchets plastiques sont 
un trésor qui peut générer 
de la richesse si l’on investit 
dans leur recyclage. 

Les hommes d'affaires 

Noam Chomsky 



Le rôle des médias dans la prise de conscience collective :  
l’expérience de la Fondation Maroc Bleu en est un exemple 

2012 

 
www.marocbleu.com 



Modèle de partenariat  

- En conclusion, pour le succès de notre mission en tant qu'acteurs, parties prenantes, fonctionnaires 
et décideurs, la communication doit recevoir toute l'attention et l'importance nécessaires en tant que 
partie intégrante de la création de campagnes de sensibilisation et en tant que pilier fondamental 
d'un projet, et non comme accessoire attaché pour peaufiner l’image ou la promouvoir 

 

- Ici, il est nécessaire de s'arrêter brièvement pour saluer le rôle unique de la COMHAFAT en 
parrainant avec l'Observatoire des médias pour la pêche durable en Afrique , dont nous sommes 
membres, et en organisant des cours de formation visant à renforcer les capacités de communication 
des journalistes spécialisés des pays membres de la COMHAFAT 

 
- Quand nous aurons un grand nombre de professionnels des médias spécialisés, maîtrisant leurs 
outils et familiers avec les questions de la mer et leurs problèmes, la mobilisation sera globale, la 
performance sera éloquente et les résultats seront impressionnants 



Les océans sont un 
domaine commun 
Leur protection est 
une Responsabilité 

collective 


